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canadienne avec plus de 600 professionnels
travaillant a ses bureaux au Canada et aux
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Léger Marketing est le partenaire nord-ameéricain
du plus important réseau mondial de recherche
Worldwide Independent Network (WIN) of Market
Research.
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METHODOLOGIE

La présente étude a été réalisée par Internet
aupres de 600 personnes de plus de 18 ans,
réparties dans toutes les régions du Québec, du 2
au 3 septembre 2011.

Les données finales du sondage ont été pondérées
selon I'age, le sexe, la langue maternelle, le degré
de scolarité, la composition du foyer (avec ou sans
enfant) et la région, de fagon a garantir un
échantillon représentatif de la population
guébécoise.

Un échantillon probabiliste de 600 répondants
aurait une marge d’erreur de +/- 4% dans 19 cas
sur 20.

Les répondants a cette étude ont été sélectionnés
aléatoirement a partir du panel Internet LégerWeb,
comprenant plus de 350 000 ménages canadiens
selon un procédé de stratification des listes
d’invitation assurant la représentativité optimale
des répondants. Les panélistes ont été recrutés
aléatoirement a partir des enquétes téléphoniques
de Léger Marketing. De nombreux contréles de
qualité assurent la représentativité et la fiabilité des
sondages Léger Marketing issus de son panel
d’internautes.

Dans les tableaux présentés, les données en
caractéres gras et rouges signalent une proportion
significativement supérieure a celle des autres
répondants. A l'inverse, les données en caractéres
gras et bleus signalent une proportion
significativement inférieure a celle des autres
répondants.
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Interdire les bagarres dans la LNH

Sept
Québécois sur
dix (70%) Question 5 — Selon vous, est-ce que les bagarres devraient étre interdites dans la LNH?
pensent que
les bagarres Amateurs Amateurs Non-
devraient étre réguliers occasionnels amateurs
interdites dans (n=165) (n=249) (n=186)
la LNH.

Oui 52% 71% 86%
De plus, la Non 42% 20% 9%
moitié des
amateurs Ne sait pas 6% 9% 5%
réguliers de
hockey (52%)
sont de cet
avis.
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Impact sur I'intérét des Québécois pour le hockey si les bagarres
étaient interdites dans la LNH

Pour la
majorité des Question 6 — Si les batailles étaient interdites dans la LNH, est-ce que votre intérét pour le hockey
R augmenterait, diminuerait ou resterait le méme?
Québécois
(91%), leur
intérét pour le Total Amateurs Amateurs Non-
hocke (1=600) réguliers occasionnels amateurs
y _ (n=165) (n=249) (n=186)
augmenterait
28%) ou .
(28%) C Augmenterait 28% 19% 34% 28%
resterait le
meme (63%) si Diminuerait 7% 11% 8% 2%
les batailles
étaient Resterait le méme 63% 69% 57% 65%
interdites dans _
la LNH Ne sait pas 2% 1% 1% 5%

Lecer rorrocreE—

MARKETING



ANALYSE DETAILLEE
DES RESULTATS

Impact de I'interdiction des bagarres dans la LNH sur les autres
formes de violence au hockey

La moitié des

Québécois
(49%)_ pense Question 8 — Si les bagarres étaient bannies de la LNH, selon vous, y aurait-il une diminution des coups
que si les violents (coup de batons, coup a la téte, etc.), une augmentation des coups violents ou cela n'aurait pas
bagarres d'impact sur les autres formes de violence au hockey?
étaient bannies
de |<'% LNH, il'y Total Amateurs Amateurs Non-
aurait une - réguliers occasionnels amateurs
diminution des (n=600) (n=165) (n=249) (n=186)
coups violents,
alors que 23% \L/Jirgtl-:‘eiltr:mutlon des coups 49% 3206 54% 57%
pensent que
cela n'aurait Une aug_mentatlon des 19% 33% 18% 6%
pas d'impact et coups violents

0
que 19% . Cela n'aurait pas d'impact 23% 29% 21% 21%
pensent qu’il y
aurait une Ne sait pas 10% 6% 7% 16%
augmentation
des coups
violents.
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Le hockey : un sport violent selon la majorité des Québécois

Plus des trois Question 2 — Selon vous, est-ce que le hockey est un sport violent?

guarts des

QuibeCOIS Amateurs Amateurs Non-
(77%) trouvent réguliers occasionnels amateurs
que le hockey (n=165) (n=249) (n=186)
est un sport

violent. Oui 63% 81% 83%
Parmi les Non 37% 19% 15%
a,mateurS Ne Salt paS 0% 0% 2%
réguliers de

hockey, 63%
pensent que le
hockey est un
sport violent.
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Six amateurs
réguliers de
hockey sur dix
(59%) estiment
gue les
bagarres font
partie du jeu
au hockey

Cependant,
dans la
population
guébécoise
dans son
ensemble, ce
ne sont que
42% des
personnes qui
pensent que
les bagarres
font partie du
jeu.
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Opinion quant au fait que les bagarres au hockey font partie du jeu

Question 4 — Selon vous, est-ce que les bagarres au hockey font partie du jeu?

Oui
Non

Ne sait pas

Amateurs

réguliers
(n=165)

59%

40%

1%

Amateurs Non-
occasionnels amateurs
(n=249) (n=186)
43% 26%
53% 70%
4% 4%
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La majorité
des Québécois
(72%) n’aiment
pas voir des
bagarres dans
les matchs de
la LNH.

Toutefois, prés
de la moitié
des amateurs
réguliers (47%)
aiment voir des
bagarres dans
les matchs de
la LNH, contre
51% qui
n‘aiment pas
ca.
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Appréciation des bagarres dans les matchs de la LNH

Question 3 — Est-ce que vous aimez voir des bagarres dans les matchs de la LNH?

Oui
Non

Ne sait pas

Amateurs

réguliers
(n=165)

47%

51%

2%

Amateurs Non-
occasionnels amateurs
(n=249) (n=186)
28% 7%
70% 92%
2% 1%
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L'importance d’avoir des batailleurs dans un équipe de la LNH

Pour six

Québécois sur

dix (61%), Question 7 — Peu importe votre opinion sur les bagarres au hockey, est-ce que vous pensez qu'il
important pour une équipe de la LNH d'avoir un ou plusieurs batailleurs dans son alignement
actuellement?

ainsi que pour

55% des
amateurs Amat At \

, . mateurs mateurs on-
LegL:(“erS.Ide, t réguliers occasionnels amateurs
pgg i?nyp’)clJr?ai? (n=165) (n=249) (n=186)
LNH d'avoir un Pas important 61% 55% 63% 64%
ou plusieurs
batailleurs Ne sait pas 8% 2% 6% 15%
dans son
alignement

actuellement.
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Opinion des Québécois quant au lien entre les récents déces de
Derek Boogaard, Rick Rypien et Wade Belak et leur réle dans la LNH

Quatre

Québécois sur

dix (44%) Question 9 — Croyez-vous que les récents décés de Derek Boogaard, Rick Rypien et Wade Belak soient

pensent que reliés au fait qu'ils aient été des durs-a-cuire dans la Ligue nationale ?

les récents

déces de Amateurs Amateurs Non-
Total . :

Derek 500 réguliers occasionnels amateurs
=

Boogaard, ( ) (n=165) (n=249) (n=186)

Rick Rypien et

Wade Belak Oui 44% 47% 46% 40%

sont reliés au

été des durs-a- .

cuire dans la Ne sait pas 29% 15% 29% 39%

Ligue

nationale, alors
gue 27% ne le

pensent pas et
gue 29% ne le

savent pas.
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