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METHODOLOGIE

La présente étude a été réalisée par Internet
aupres de 668 personnes de plus de 18 ans,
résidant dans la région montréalaise, le 16" aolt
2011.

Les données finales du sondage ont été pondérées
selon I'age, le sexe, la langue maternelle, le degré
de scolarité et la composition du foyer (avec ou
sans enfant), de fagcon a garantir un échantillon
représentatif de la population de la région de
Montréal.

Un échantillon probabiliste de cette taille aurait une
marge d’erreur de +/- 3,8% dans 19 cas sur 20.

Les répondants a cette étude ont été sélectionnés
aléatoirement a partir du panel Internet LégerWeb,
comprenant plus de 350 000 ménages canadiens
selon un procédé de stratification des listes
d’invitation assurant la représentativité optimale
des répondants. Les panélistes ont été recrutés
aléatoirement a partir des enquétes téléphoniques
de Léger. De nombreux contrdles de qualité
assurent la représentativité et la fiabilité des
sondages Léger Marketing issus de son panel
d’internautes.

Dans les tableaux présentés, les données en
caracteres gras et rouges signalent une proportion
significativement supérieure a celle des autres
répondants. A l'inverse, les données en caractéres
gras et bleus signalent une proportion
significativement inférieure & celle des autres
répondants.
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La peur de circuler en automobile sur les ponts, sous les viaducs et
dans les tunnels a Montréal

Plus de la moitié Question 2 — Lorsque vous circulez en automobile (soit comme conducteur ou passager), avez-vous peur de
des résidents de passer... ?
la région de Total pourcentage des « oui »
Montréal (58%)
a Couronne

ont peur Total lle de d Conducteurs Non-
lorsqu’ils Total % Oui - Montréal M te’ I - conducteurs
circulent sous (n=668) (n=288) (2?3:32? i (n=112)
un viaduc a =

. o . .
Montréal, 54% .-.SOUS ug viaduc a 58% 61% 56% 57% 62%
lorsquils sur un pont a
circulent sur un ;\}I.ontréal’.'; 54% 55% 53% 56% 49%
pont et 53% ont

tH S

peur lorsqu’ils ;\}I'dat"s, ok tunnel a 53% 53% 52% 52% 55%
circulent dans ontreat:
un tunnel a
Montréal.
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Linquiétude a I’égard de I’état des infrastructures routiéres dans la
région de Montreéal
La vaste majorité Question 3 — Etes-vous inquiet ou non de I'état des infrastructures routiéres telles que les ponts, les tunnels et
des résidents de les viaducs dans la région de Montréal?
larégion de
Montréal (88%) T dle Couronne Non-
: . Total . de Conducteurs
sont inquiets de (1=668) Montréal Montréal (1=556) conducteurs
I’état des (n=288) P (n=112)
infrastructures
région de
Montréal.
Pas inquiet 10% 10% 10% 10% 7%
Ne sait pas 2% 2% 3% 2% 2%
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Plus du tiers des
conducteurs de
larégion de
Montréal (36%)
affirment éviter
certaines routes,
ou certains
itinéraires, parce
qu’ils ne font
pas confiance
aux
infrastructures
routieres.
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L'impact de la confiance envers les infrastructures routiéres sur les
changements d’itinéraires des automobilistes

Question 4 — Lorsque vous conduisez, est-ce que vous évitez certaines routes, ou certains itinéraires, parce
gue vous ne faites pas confiance aux infrastructures routieres?

Tle de Couronne Non
T_O;:; Montreal M dte' | Cond_uszt:urs conducteurs
(n=668) (n=288) ontrea (n=556) (n=112)
(n=380)
34% 34% 34% 36% 24%
Ne s’applique pas 9% 13% 4% 2% 37%
Ne sait pas 1% 1% 1% 1% 2%
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Parmi les
conducteurs
résidant dans les
villes de la
couronne de
Montréal, 17%
disent avoir pris
la décision, au
moins une fois,
de ne pas aller
sur l'ile de
Montréal en
voiture parce
qu’ils ne
faisaient pas
confiance aux
infrastructures
routiéeres.
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.......................... L’ |mpact delaco nf| ance enversles|nfrastructuresrout|eressur |a
décision de se rendre sur I'lle de Montréal en voiture

Question 5 — Au cours des derniéres semaines ou des derniers mois, avez-vous, a une ou plusieurs reprises,
pris la décision de ne pas aller sur l'ile de Montréal en voiture parce que vous ne faisiez pas confiance aux
infrastructures routieres ?

Base : résidents des villes de la couronne de Montréal

Conducteurs
(n=354)

Oui 16% 17%

Ne s’applique pas 5% 3%

Ne sait pas 1% 1%
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Selon les trois
guarts des
résidents de la
région de
Montréal (73%), il
n’y a pas
suffisamment
d’inspections
des
infrastructures
routieres au
Québec pour
assurer la
sécurité des
automobilistes.
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Opinion quant au nombre adéquat d’inspections des infrastructures
routiéres au Québec pour assurer la sécurité des automobilistes

Question 6 — Selon vous, est-ce qu'il y a suffisamment d’inspections des infrastructures routiéres au Québec
pour assurer la sécurité des automobilistes?

fle de Couronne Non
T_cg:; Montreal M dte' | Cond_uszt:urs conducteurs
(n=668) (n=288) ontrea (n=556) (n=112)
(n=380)
9% 9% 8% 10% 4%
Ne sait pas 18% 20% 16% 16% 27%
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La majorité de
résidents de la
région de
Montréal (61%)
n’ont pas
confiance en
I’assurance que
donne le
Ministere des
transports
lorsqu’une
infrastructure
routiére a été
inspectée et qu’il
affirme qu’elle
est sécuritaire.
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La confiance a I’égard des assurances données par le Ministéere des
transports quant a la sécurité des infrastructures routiéres

Question 7 — Si le Ministére des transports assure qu’une infrastructure routiere a été inspectée et qu’elle est
sécuritaire, avez-vous confiance ou non en cette assurance?

fle de Couronne Non
T_cg:; Montreal M dte' | Cond_uszt:urs conducteurs
(n=668) (n=288) ontrea (n=556) (n=112)
(n=380)
29% 27% 30% 28% 29%
Ne sait pas 10% 10% 10% 10% 12%
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Plus de la moitié
des résidents de
larégion de
Montréal (58%)
sont insatisfaits
de la fagcon dont
les autorités
politiques ont
géré I'incident de
I’autoroute Ville-
Marie, alors que
18% en sont
satisfaits et 24%
n’ont pas
d’opinion.
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La satisfaction a I’égard de la facon dont les autorités politiques ont
géré l'incident de I'autoroute Ville-Marie

Question 8 — Etes-vous satisfait ou non de la fagon dont les autorités politiques ont géré l'incident de
l'autoroute Ville-Marie?

Tle de Couronne Non
T_cg:; Montréal M dte' | Cond_uszt:urs conducteurs
(n=668) (n=288) ontrea (n=556) (n=112)
(n=380)
Satisfait 18% 20% 16% 19% 15%
Ne sait pas 24% 21% 27% 22% 29%
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