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Méthodologie

> La présente étude a été réalisée par Internet auprés de 1 000 personnes représentatives, réparties dans toutes
les régions du Québec, du 12 au 14 octobre 2010.

> Les données finales du sondage ont été pondérées selon I'age, le sexe, la langue maternelle, le degré de
scolarité, la composition du foyer (avec ou sans enfant) et la région, de facon a garantir un échantillon
représentatif de la population québécoise.

> Les répondants a cette étude ont été sélectionnés aléatoirement a partir du panel Internet LégerWeb,
comprenant plus de 345,000 ménages canadiens selon un procédé de stratification des listes d'invitation assurant
la représentativité optimale des répondants. Les panélistes ont été recrutés aléatoirement a partir des enquétes
téléphoniques aléatoires de Léger Marketing ou par référencement de panélistes déja inscrits. De nombreux
controles de qualité assurent la représentativité et la fiabilité des sondages Léger Marketing issus de son panel
d’internautes.

>  Léger Marketing est un membre certifié Sceau d’or de I'ARIM et se conforme entierement aux principes, normes
et standards de I'ARIM, d'/ESOMAR et du Gouvernement du Canada en matiere de sondages par Internet. Léger
Marketing étant un membre actif de cette association professionnelle, elle appuie les politiques poursuivies par
celle-ci, incluant le fait de ne pas rapporter la marge d’erreur pour les sondages Internet.

Note :

> Dans les tableaux présentés, les données en caractéres gras et rouges signalent une proportion
significativement superieure a celle des autres repondants. A l'inverse, les donnees en caracteres gras et bleus
signalent une proportion significativement inférieure a celle des autres repondants.
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35% des Québeécois pensent que les miracles attribués au
Frere André ont réellement eu lieu

Graphique 1 — LES MIRACLES DU FRERE ANDRE

Question — Selon vous, est-ce que les miracles attribués au Frére André ont réellement eu lieu?
(n=1 000)

43%

35%

22%

Non Ne sait pas / refus
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Plus du quart des Québécois estiment que la canonisation du
Frere André est un évenement d’‘importance majeure

Graphique 2 — OPINION A L'EGARD DE L'IMPORTANCE DE LA CANONISATION DU FRERE ANDRE

Question — Est-ce que la canonisation du Frére André est un éveénement de grande importance, dimportance
mineure ou cet événement n‘est pas du tout important?
(n=1 000)

36%

De grande D’'importance N’est pas du tout Ne sait pas / refus
importance mineure important
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