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OOppiinniioonn  ddeess  cciittooyyeennss  ddee  llaa  cciirrccoonnssccrriippttiioonn  ddee  LLoouuiiss  SSaaiinntt--

LLaauurreenntt  àà  ll''ééggaarrdd  ddee  llaa  ccaammppaaggnnee  éélleeccttoorraallee  ffééddéérraallee    
 
 
 
 
• Josée Verner profite d’une solide avance de 19 points  
 
 
 
• Le tiers des électeurs du comté pourraient changer 

d’idée 
 
 
 
 
 
 
 
 

RAPPORT D’ANALYSE 
Date de publication : 16 et 17 janvier 2006 

 
 
Méthodologie  
Ce sondage Léger Marketing a été effectué auprès de 500 Québécois et Québécoises de la circonscription 
fédérale de Louis Saint-Laurent, du 13 au 15 janvier 2006. Un échantillon de cette taille présente une 
marge d’erreur maximale de ± 4,4%, 19 fois sur 20. 
 
Les données finales ont été pondérées selon le sexe et l’âge, de façon à être représentatives de la 
population de la circonscription de Louis Saint-Laurent, selon les dernières données de Statistique Canada.  
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1. Josée Verner profite d’une solide avance de 19 points 
 
 
 
À une semaine du scrutin, la candidate du Parti conservateur, Josée Verner, récolte 42% des intentions 
de vote comparativement à 23% pour le Bloc Québécois et 10% pour le Parti libéral et 8% pour le NPD.  
Ce plus récent sondage de Léger Marketing confirme la tendance favorable au Parti conservateur qui 
obtiendrait probablement un taux plus élevé en termes réels, c’est-à-dire après répartition des 5% 
d’indécis et dépendamment du taux de votation le jour de l’élection.  Pailleurs, 85% des électeurs de cette 
circonscription sont en mesure de préciser la date exacte de l’élection, ce qui nous indique que l’intérêt 
pourrait être relativement élevé. 
 
On remarque que les hommes sont significativement plus nombreux (49%) que les femmes (35%) à 
opter pour le parti conservateur dans ce comté. 
 
 
 
 
 

Tableau 1 – INTENTIONS DE VOTE FÉDÉRAL CIRCONSCRIPTION ÉLECTORALE  
DE LOUIS SAINT-LAURENT 

Question : Si des élections fédérales avaient lieu aujourd'hui, pour lequel des partis politiques suivants auriez-vous 
l’intention de voter?  (Dans le cas où un répondant était sans opinion, la question de relance suivante était posée) : 

Même si votre choix n’est pas encore fait, pour quel parti politique auriez-vous le plus tendance à voter ? 
 

 Total 
 n=500 Hommes Femmes 

 
 42% 49% 35% 

 
 23% 23% 24% 

 
 10% 9% 12% 

 
 8% 8% 7% 

Aut
Ne 

Ne 
Ref

 
 
Note : Les chiffres
différence significa
 

re 4% 3% 5% 
voterait pas/Annulerait 6% 6% 6% 
sait pas 5% 1% 8% 
us 2% 1% 3% 

 en bleu indiquent une différence significative supérieure et les chiffres en rouge indiquent une 
tive inférieure. 
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2. Le tiers des électeurs de la circonscription pourraient changer 
d’idée!  
 

32% des électeurs de ce comté affirment qu’ils pourraient changer leur vote d’ici le 23 janvier, ce qui 
démontre que le vote est toutefois volatile.  À l’inverse, 66% précisent que leur choix est définitif.   
 
Il est à noter que les supporters du NPD demeurent hésitants alors que 68% d’entre eux pourraient 
changer d’idée comparativement à 25% des libéraux, 27% des conservateurs et 28% des bloquistes. 
 
 

Tableau 2 – VOLATILITÉ DU VOTE 
Question : Diriez-vous que votre choix est définitif ou vous pourriez encore changer d’idée ? 

(n=500) 
 

 
Total PLC BQ PCC NPD 

Définitif 66% 75% 72% 73% 32% 
Pourrait changer d’idée 32% 25% 28% 27% 68% 
Ne sait pas/Refus 3% 0% 0% 0% 0% 

 
Note : Les chiffres en bleu indiquent une différence significative supérieure et les chiffres en rouge indiquent une 
différence significative inférieure. 
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