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1.0 Constats de l’étude 
 

 

" Le Canada n’est pas le meilleur allié des États-Unis. 
 
Question :   Which country do you think is the United States’ STRONGEST ally? 
n=1000  
Great Britain 56% 
Canada 11% 
France  2% 
Germany 1% 
Japan 1% 
Mexico 0% 
Other 12% 
Don’t Know / Refusal 17% 

 

 
 

" Le Mexique serait le grand gagnant de l’ALENA. 
 
Question :  Which country do you think benefits the most from the North American Free Trade Agreement? The US, 
Canada or MEXICO, the THREE EQUALLY or NONE of the three countries? 
n=1000 TOTAL 
US 18% 
Canada 11% 
Mexico 38% 
Three equally 16% 
None of the three countries 5% 
Don’t Know  11% 

 

 
 

" Les Américains favorables à l’adoption du dollar américain comme monnaie canadienne. 

 
Question :  Would you be in favour of Canada adopting the US dollar as its national currency? 

 n=1000 YES NO Don’t know / Refusal 
 58% 28% 15% 

 
 
 

" Pas d’annexion du Canada avec les États-Unis. 
 
Question :   Would you be in favour of Canada being annexed to the US ?  

 n=1000 YES NO Don’t know / Refusal 
 38% 49% 13% 
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٢. Résultats 
 
٢٫١ Le Canada n’est pas le meilleur allié des États Unis 
 
 
Selon 56% des Américains, la Grande-Bretagne serait le meilleur pays allié des États-Unis. 
Compte tenu des engagements de Tony Blair dans le débat sur l’Irak, on peut comprendre cette 
prise de position. On constate par contre que le Canada n’est reconnu comme principal allié que 
par 11% de la population des États-Unis. À part la France avec 2%, tous les autres pays 
mentionnés reçoivent 1% ou moins. 
 
Les plus de 65 ans ont davantage tendance à reconnaître la Grande-Bretagne comme principal 
allié avec 68% contre seulement 4% de ce groupe qui reconnaît le Canada. Par contre, les 18-35 
ans sont les moins portés à reconnaître la Grande Bretagne, seulement 44% de ce groupe étant 
de cet avis. 
 

 
Question :   Which country do you think is the United States’ STRONGEST ally? 
n=1000 TOTAL Northeast Midwest South West 
Great Britain 56% 56% 55% 55% 57% 
Canada 11% 12% 13% 12% 8% 
Other 16% 13% 15% 17% 16% 
Don’t Know / Refusal 17% 15% 16% 16% 18% 
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٢٫٢ Le Mexique serait le grand gagnant de l’ALENA 
 
Selon 38% de la population américaine, le Mexique serait le grand gagnant de l’ALENA. Les 
États-Unis seraient deuxième (18%) et le Canada troisième avec 11%. 16% des Américains 
estiment que les trois pays sont gagnants alors que 5% pensent que les trois sont perdants. 
 
Dans un sondage Léger Marketing rendu public le 10 septembre 2001, 53,2% des Canadiens 
estimaient que les États-Unis étaient le pays qui gagnait le plus avec l’ALENA, 25,1% que c’était 
le Mexique et seulement 8,5% estimaient que le Canada était le principal gagnant. 
 
 
Question :   Which country do you think benefits the most from the North American Free Trade Agreement? The US, 
Canada or MEXICO, the THREE EQUALLY or NONE of the three countries? 
n=1000 TOTAL Northeast Midwest South West 
Mexico 38% 30% 40% 47% 37% 
US 18% 22% 12% 17% 21% 
Canada 11% 12% 12% 6% 11% 
Three equally 16% 18% 18% 17% 13% 
None of the three countries 5% 4% 6% 5% 6% 
Don’t Know  11% 13% 13% 9% 11% 

 
 

Pays qui aurait retiré le plus d’avantages selon les Canadiens (sept. 2001) 
(n=1508)  Canada  États-Unis Mexique Ne sait pas / Refus 

 8,5% 53,2% 25,1 13,1% 
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2.3 Les Américains favorables à l’adoption du dollar américain comme monnaie 

canadienne 
 
 
58% des Américains seraient en faveur de l’adoption, par le Canada, du dollar américain comme 
monnaie nationale alors que 28% s’y opposent. Dans le Sud des États Unis, le principe est 
accepté dans une proportion de 64%. Le tourisme motive-t-il la notion de monnaie commune? 
 
On se rappellera qu’en septembre 2001, le sondage Léger Marketing / Presse canadienne 
précisait que 39,9% des Canadiens favorisaient l’adoption du dollar américain comme devise 
nationale tandis que 55,1% s’opposaient à cette monnaie commune. 
 
 
 
 

 
 

 
Question :  Would you be in favour of Canada adopting the US dollar as its national currency? 

Américains, sept. 2002, (n=1000) YES NO Don’t know / 
Refusal 

 58% 28% 15% 
 

Canadiens, sept 2001, (n=1508) FAVORABLE DÉFAVORABLE Ne sait pas / Refus 
 39,9% 55,1% 5,0% 
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٢٫٤ Pas d’annexion du Canada avec les États-Unis 
 
 
49% des Américains ne sont pas intéressés à l’annexion du Canada avec leur pays alors que 
38% seraient favorables. Comme pour la monnaie, c’est dans les états du Sud qu’on est plus 
ouvert à l’annexion (50%). L’affluence des touristes dans ces États aurait-elle un effet plus 
motivant à cet effet? 
 
Toutefois, si 38% des Américains sont favorables à une annexion, le pourcentage de Canadiens 
qui ne veulent pas entendre parler de devenir Américains doublait ce chiffre en septembre 2001 et 
se situait à 76,5%. 
 
 
 
Question :   Would you be in favour of Canada being annexed to the US ?  

Americans, sept. 2002, (n=1000) YES NO Don’t know / 
Refusal 

 38% 49% 13% 
 

Canadiens, sept.2001, (n=1508) FAVORABLE DÉFAVORABLE Ne sait pas / Refus 
 19,9% 76,5% 3,6% 
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3.0 Méthodologie 
 

La présente étude effectuée par Léger Marketing a été réalisée au moyen d'entrevues 
téléphoniques auprès d'un échantillon représentatif de 1 000 Américaines et Américains âgé(e)s 
de 18 ans ou plus et pouvant s'exprimer en anglais. 
 
Les entrevues ont été réalisées à partir de notre central téléphonique de Winnipeg du 19 au 29 
septembre 2002. Nous avions la possibilité d’effectuer jusqu'à 10 appels dans les cas de non-
réponse.  
 
À l'aide des données du US Census Bureau, les résultats ont été pondérés selon les régions et le 
sexe afin de rendre l'échantillon représentatif de l'ensemble de la population adulte des États-Unis. 
Finalement, nous obtenons avec les 1 000 personnes sondées, une marge d'erreur maximale de 
±3,1%, et ce, 19 fois sur 20. 
 
 
 


