PRESSE CANADIENNE / LEGER MARKETING

Etude sur les perceptions des
Canadiens a I'égard de la
pauvreté

Rapport

13 septembre 2001

Leger

MARKETIN

507, place d’Armes, bureau 700, Montréal (Québec) H2Y 2W8 @ Tél. : 514-982-2464 @ Télec. : 514-987-1960 ® www.legermarketing.com



1.0 Constats de I'étude

1.1 Un Canadien sur six se dit pauvre

PAUVRE NI RICHE NE SAIT

NI PAUVRE PAS/REFUS
1508 17,0% 17,8% 64,8 0,5%

1.2 Le fossé continue de se creuser entre les riches et les pauvres

Se considérent Se considérent Se considerent Ne sait
(n=1508) PLUS RICHES AUSSSI RICHES MOINS RICHES

quilyadixans qu'ilyadixans qu’ilyadixans pas/Refus
Classe riche 53,8% 22,0% 22,7% 1,6%
Classe moyenne 31,7% 29,9% 37,1% 1,3%
Classe pauvre 14,1% 16,7% 67,4% 1,8%
TOTAL 32,6% 26,2% 39,6% 1,6%

1.3 La création d’emplois constitue le meilleur reméde a la pauvreté

... de créer plus d’emplois 56,7%
... de faire payer davantage les riches 12,2%
... de mieux informer la population 13,9%
... d'aider plus les organismes de charité 5,7%
... d'augmenter l'aide sociale 4,8%
Autres 5,2%
Ne sait pas 1,5%

1.4 La notion du revenu minimum garanti par I’Etat fait son chemin

FAVORABLE DEFAVORABLE NE SAIT PAS/REFUS

1508 63,9% 31,2% 4,9%

Leqer i

MARKETIN




2.0 Résultats

2.1 Un Canadien sur six se dit pauvre

Plus précisément, 17,0% de I'ensemble de la population canadienne disent étre pauvres. Ces
17,0% se composent de 12,1% de personnes qui disent appartenir a la classe moyennement
pauvre et 4,9% a la classe pauvre. A l'inverse, 1,4% des citoyens se prétendent de la classe
riche, 16,4% de la classe moyennement riche et 64,8% ne se trouvent ni riches ni pauvres.

Q1 Considérez -vous que vous
faites partie de la classe
RICHE, la classe

Moyenne
HOUEENIEMT IN(EIE, [ RICHE myent ment PAUVRE
classe NI RICHE NI PAUVRE, RICHE PAUVRE
la classe MOYENNEMENT PAUVRE
PAUVRE ou la classe PAUVRE?
n=1508
Provinces atlantiques 12% | 10,3% | 747% | 7,0% | 6,8% | 0,0%
Québec 1,0% | 21,7% | 57,0% | 149% | 50% | 0,4%
Ontario 1,4% | 152% | 70,0% | 9,2% | 3,9% | 0,3%
Prairies 07% | 13,0% | 71,4% | 87% | 56% | 0,7%
Alberta 1,7% | 155% | 63,7% | 16,6% | 1,7% | 0,8%
Colombie-Britannique 2,7% | 16,0% | 552% | 16,7% | 8,7% | 0,7%
| Canada | 1,4% | 16,4% | 64,8% | 12,1% | 4,9% | 0,5% |

Proportion de Canadiens qui se disent pauvres
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56,3% de ceux qui se définissent comme pauvres ont un revenu familial inférieur a 20 000 $.
C'est également le cas de 38,2% des sans emploi, 48,7% des personnes n‘ayant qu’un niveau
d'instruction primaire et de 25,4% des résidants de la Colombie-Britannique.

On note également que 30,4% des Canadiennes et Canadiens qui se disent pauvres disposent
d’un véhicule automobile 4gé de moins de cing ans, 38,9% d'un téléphone cellulaire et 4,9%
d’une piscine.

Q2 Parmi les articles suivants, pouvez -Vous CLASSE CLASSE CLASSSE
me dire quels sont ceux dont vou s disposez RICHE MOYENNE PAUVRE
dans votre foyer... ?

n= 1508

... un véhicule automobile de moins de 5 ans 64,4% 51,8% 30,4%
... un réfrigérateur 97,7% 98,6% 96,5%
... un four micro-ondes 93,5% 92,5% 88,4%
... une piscine 22,5% 11,2% 4,9%
... un téléviseur couleur 97,5% 97,1% 97,1%
... la cablodistribution ou une antenne 82,1% 79,6% 71,1%
... Un magnétoscope 92,6% 92,6% 85,6%
.. un téléphone cellulaire 62,9% 54,8% 38,9%

Les Canadiens sont d‘autre part d’avis que la pauvreté entraine des conséquences sociales
sérieuses. Ainsi, 23,7% estiment que la pauvreté entraine I'alcoolisme et la toxicomanie, 21,0%
penchent plus vers I'éclatement des familles, 18,5% vers le décrochage scolaire, 11,6% vers la
violence familiale et 10% vers des problemes de santé. Ces pourcentages relatifs aux
conséquences de la pauvreté sont semblables quelle que soit la classe sociale interrogée.

Q2 Parmi les consséquences suivantes de la pauvreté, quelle est celle

qui vous semble la plus fréquente?

n= 1508

... 'alcoolisme et la toxicomanie 23,7%
... 'éclatement des familles 21,0%
... le décrochage scolaire 18,5%
... la violence familiale 11,6%
.. la délinquance 10,9%
... les problémes de santé 10,0%
Autres 1,7%
Ne sait pas 2,7%
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2.2 Le fossé continue de se creuser entre les riches et les pauvres

Les riches semblent aujourd’hui plus riches et les pauvres plus pauvres si I'on en croit les
différentes classes interrogées. En effet, 53,8% des riches disent qu'ils sont plus riches qu’il y a
dix ans alors que 67,4% des pauvres se disent moins riches qu’il y a dix ans.

En fait, 'ensemble de la population, toutes classes confondues, estime étre plus riche dans une
proportion de 32,6% alors que 26,2% estiment étre aussi riches et 39,6% moins riches qu'il y a
dix ans.

48,5% des moins de 24 ans, 52,6% de ceux dont le revenu est supérieur %1 60 000$, 48,0% des
professionnels et 42,9% des diplomés universitaires se disent plus riches. A l'inverse, 50,9% des
45-64 ans, 45,0% des Québécois, 60,1% des gens dont le revenu est inférieur a 20,000$,
54,4% des retraités et 51,4% des moins scolarisés se disent plus pauvres qu'il y a dix ans.

Q3 Par rapport a il y a dis ans, vous PLUS AUSSI

trouvez -vous PLUS RICHE, AUSSI RICHE ou RICHE RICHE

MOINS RICHE aujourd’hui?

n=1508

Provinces atlantiques 28,9% 33,8% 36,4% 0,9%
Québec 29,2% 24,0% 45,0% 1,9%
Ontario 35,1% 28,8% 34,7% 1,3%
Prairies 29,8% 23,0% 45,1% 2,1%
Alberta 36,2% 25,4% 35,8% 2,6%
Colombie-Britannique 32,6% 20,6% 45,5% 1,4%
| Canada | 32,6% | 262% | 396% | 16% |
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2.3 La création d'emplois constitue le meilleur reméde a la pauvreté

56,7% des Canadiennes et des Canadiens pensent que la création d’'emplois demeure le meilleur
moyen de lutte a la pauvreté.

Q4 A votre avis, quel est le meilleur moye Créer plus Autres Nsp/ Refus
pour lutter contre la pauvreté? Est -ce... d’emplois
n=1508
Provinces atlantiques 56,7% 41,5% 1,9%
Québec 65,4% 33,3% 1,3%
Ontario 52,6% 46,2% 1,2%
Prairies 63,4% 35,5% 1,0%
Alberta 52,6% 45,7% 1,7%
Colombie-Britannique 52,0% 45,4% 2,7%
| Canada | 56,7% |  41,8% | 1,5% \

Toutefois, et dans une proportion plus ou moins similaire, 58,6% de I'ensemble de la population
trouve que les gouvernements ne consacrent pas suffisamment d'argent pour aider les plus
démunis. A cet égard, il est bon de souligner que seulement 7,0% des Canadiens pensent que les
gouvernements consacrent trop d‘argent pour aider les plus démunis.

Q5 Avez -vous limpression que les TROP PAS ASSEZ A PEU

gouvernements consacrent TROP d‘argent, PRES CE

PAS ASSSEZ d'argent ou A PEU P RES CE QU’IL

QU'IL FAUT d‘argent pour aider les plus FAUT

démunis?

n=1508

Provinces atlantiques 7,3% 69,0% 20,4% 3,3%

Québec 4,3% 58,8% 33,3% 3,6%

Ontario 7,7% 61,5% 26,6% 4,2%

Prairies 8,6% 55,8% 28,1% 7,5%

Alberta 5,2% 45,8% 40,6% 8,4%

Colombie-Britannique 10,0% 54,0% 33,3% 2,7%
| Canada | 70% | 586% | 301% | 44% |
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2.4 La notion du revenu minimum garanti par I’'Etat fait son chemin

C'est a un pourcentage de 63,9% que la population canadienne se dit favorable a un revenu
minimum garanti par I'Etat.

En fait, cette idée semble partagée par les Canadiens de toutes les régions du Canada, le
pourcentage étant sensiblement égal dans toutes les provinces. Il en va de méme pour les
différentes strates de la population avec comme seule exception les personnes qui ont un
revenu familial supérieur a 60 000 $ dont I'appui au revenu minimum garanti se situe a 55,6%.

Q6 Seriez -vous FAVORABLE ou

DEFAVORABLE a un revenu FAVORABLE DEFAVORABLE

minimum garanti par 'Etat?

n=1508
Provinces atlantiques 60,4% 32,1% 7,4%
Québec 66,4% 31,0% 2,6%
Ontario 63,8% 30,1% 6,1%
Prairies 64,5% 27,2% 8,3%
Alberta 62,3% 34,6% 3,1%
Colombie-Britannique 62,5% 34,1% 3,3%
| Canada \ 63,9% \ 31,2% \ 4,9%
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3.0 Méthodologie

La présente étude effectuée par Léger Marketing a été réalisée au moyen d’entrevues
téléphoniques aupres d'un échantillon représentatif de 1508 Canadiennes et Canadiens agé(e)s
de 18 ans ou plus et pouvant s’exprimer en frangais ou en anglais.

Les entrevues ont été réalisées a partir de nos centraux téléphoniques de Montréal et de
Winnipeg du 3 au 13 ao(t 2001. Nous avions la possibilité d’effectuer jusqu’a 10 appels dans les
cas de non-réponse.

A I'aide des données de Statistiques Canada, les résultats ont été pondérés selon les régions, le
sexe et la langue parlée a la maison afin de rendre I'échantillon représentatif de I'ensemble de la
population adulte du Canada. Finalement, nous obtenons avec les 1508 personnes sondées, une
marge d’erreur maximale de £ 2,6%, et ce, 19 fois sur 20.
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