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1.0 Constats de I'étude

1.1 Une faible majorité de Canadiens sont en faveur de la peine de mort

DEFAVORABLES NE SAIT PAS/REFUS

FAVORABLES
52,9% 43,0%

1508 4,1%

1.2 Le pourcentage des Canadiens favorables a la peine de mort baisserait s'ils
avaient la garantie que les criminels condamnés a la prison a perpétuité ne

retrouveraient jamais la liberté

DEFAVORABLES NE SAIT PAS/REFUS

FAVORABLES

1508 37,6% 57,3% 5,1%

Un Canadien sur sept regarderait la retransmission télévisée de I'exécution

1.3
d’un condamné a mort

NE SAIT PAS/REFUS

84,3% 1,1%

1508 14,6%
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2.0 Résultats

2.1 Une faible majorité de Canadiens sont en faveur de la peine de mort

C'est par une faible majorité (52,9%) que les Canadiennes et les Canadiens se disent favorables
a la peine de mort alors que 43,0% s’y opposent et que 4,1% ne se prononcent pas.

61,8% des Albertains, 56,9% des hommes, 57,1% des 25-34 ans, 56,5% des personnes ayant
un revenu familial inférieur a 40 000$, 62,5% des travailleurs manuels et 60,6% des gens
n‘ayant pas atteint le niveau collégial sont plus favorables a la peine de mort.

A l'inverse, 53,8% des gens des provinces atlantiques, 49,7% des 65 ans et plus, 46,6% des
plus haut salariés, 49,6% des professionnels et 57,7% des personnes ayant fait des études
universitaires sont plus défavorables a la peine capitale.

Parmi les principales raisons invoquées pour justifier leur appui a la peine de mort, on note que
34,6% veulent que les coupables ne puissent recommencer, pour 24,2%, c’est pour que justice
soit faite, 21,9% pour dissuader les criminels, 11,6% pour épargner les colits d’'emprisonnement
et 5,0% pour venger les victimes.

Quant aux principales raisons des opposés a la peine de mort, on remarque que 38,4%
déclarent que c'est pour éviter le risque d’'une erreur judiciaire, 38,2% estiment que la société
n‘a pas le droit de tuer, 13,5% que la peine de mort n‘a aucun effet dissuasif sur les criminels et
6,1% qu’un criminel peut toujours se racheter.

Q1 De maniere générale, étes  -vous FAVORABLES | DEFAVORABLES
FAVORABLE ou DEFAVORABLE a la

peine de mort pour une personne
reconnue coupable de meurtre?

n=1508

Provinces atlantiques 33,2% 53,8% 13,0%
Québec 53,5% 44,3% 2,2%
Ontario 52,7% 44,3% 3,0%
Prairies 53,6% 36,1% 10,4%
Alberta 61,8% 35,8% 2,3%
Colombie-Britannique 57,5% 39,1% 3,4%

| Canada | 52,9% | 43,0% | 4,1% |
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Proportion de Canadiens favorables a la peine de mort

Moyenne canadienne : 52,9%

s
\

Q2 Pour laquelle des raisons suivantes étes -vous favorable a la peine de

mort? Est -ce surtout...

_n= 789 personnes favorables a la peine de mort

... pour que les coupables ne puissent recommencer 34,6%
... pour que justice soit faite 24,2%
... pour dissuader les criminels 21,9%
... pour épargner les colits d'emprisonnement 11,6%
... pour venger la ou les victimes 5,0%
Autres 2,0%
Ne sait pas 0,7%

Q3 Pour laquelle des raisons suivantes étes -vous défavorable a la peine

de mort? Est -ce surtout...

n= 655 personnes défavorables a la peine de mort

... pour éviter le risque d'une erreur judiciaire 38,4%
... parce que la société n’a pas le droit de tuer 38,2%
... parce que la peine de mort n'a aucun effet dissuasif 13,5%
... parce qu’un criminel peut se racheter 6,1%
Autres 2,7%
Ne sait pas 1,1%
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2.2 Le pourcentage des Canadiens favorables a la peine de mort baisserait s'ils
avaient la garantie que les criminels condamnés a la prison a perpétuité ne
retrouveraient jamais la liberté

Si la population du Canada avait la certitude que les criminels condamnés a la prison a
perpétuité de sortiraient jamais de prison, c’est dans une proportion de 37,6% que les
Canadiens seraient favorables a la peine de mort.

Q4 Si vous aviez la certitude que les FAVORABLES DEFAVORABLES
criminels condamnés a la prison a
perpétuité ne sortiraient jamais de prison,

seriez -vous FAVORABLE ou DEFAVORABLE
a la peine de mort?

n=1508
Provinces atlantiques 27,7% 58,8% 13,4%
Québec 35,6% 62,0% 2,4%
Ontario 38,2% 57,6% 4,2%
Prairies 38,0% 49,1% 12,9%
Alberta 44,7% 51,8% 3,5%
Colombie-Britannique 40,2% 55,3% 4,5%

| Canada \ 37,6% \ 57,3% | 51% |
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2.3 Un Canadien sur sept regarderait la retransmission télévisée de I'exécution
d'un condamné a mort

Plus précisément, 14,6% de la population canadienne disent qu'ils regarderaient la
retransmission d'une exécution.

C'est ce que feraient 19,9% des personnes favorables a la peine capitale mais, étrangement,
C'est aussi le cas pour 9,3% de ceux qui s'y opposent.

19,2% des hommes, 18,8% des 25-34 ans, 24,4% des gens dont la langue maternelle n’est pas
une de deux langues officielles au Canada et 22,0% des travailleurs manuels sont particulierement
de cet avis.

Q6 Regarderiez -vous la retransmission
télévisée de l'exécution d’'un condamné a

mort?

n= 1508

Provinces atlantiques 13,0% 84,9% 2,1%

Québec 11,2% 88,1% 0,7%

Ontario 15,1% 83,7% 1,2%

Prairies 21,9% 76,1% 2,1%

Alberta 15,6% 83,5% 0,9%

Colombie-Britannique 16,0% 83,3% 0,7%
| Canada \ 146% | 843% | 1,1%
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3.0 Méthodologie

La présente étude effectuée par Léger Marketing a été réalisée au moyen d’entrevues
téléphoniques aupres d'un échantillon représentatif de 1508 Canadiennes et Canadiens agé(e)s
de 18 ans ou plus et pouvant s’exprimer en frangais ou en anglais.

Les entrevues ont été réalisées a partir de nos centraux téléphoniques de Montréal et de
Winnipeg du 3 au 13 ao(t 2001. Nous avions la possibilité d'effectuer jusqu’a 10 appels dans les
cas de non-réponse.

A I'aide des données de Statistiques Canada, les résultats ont été pondérés selon les régions, le
sexe et la langue parlée a la maison afin de rendre I'échantillon représentatif de I'ensemble de la
population adulte du Canada. Finalement, nous obtenons avec les 1508 personnes sondées, une
marge d’erreur maximale de £ 2,6%, et ce, 19 fois sur 20.
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